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Stadterlebenstatt nur besuchen
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Stadte sind und bleiben
touristische Wachstums
Trelber

%1 Booster fur Lebentntensitat

@%  Inspiration & neue Perspektiven

%(3;3 WissensTransfer
(MICE)

SocioPleasure
£+ (Dichte & Diversitat)



Reisentransformatiy hyper
personalisiert gnlimited

Erhohte Begehrlichkeé
begrenzter Zugang zu
touristischen Leistungen
(Zeit, Ort)

Bedeutsame Erfahrungen
(hyperlokal)

Verantwortungsvolle n
Hyperpersonalisierte | o Wert-Setzung der Pleasure
Reise des Kunden (KI) Points




StadtNutzen

* Wie siehtdasgute StadtLeben

aus?
(ouristisch

fur die Zukunfabsicherr?

* Wie kbnnenwir es

oy wile b . ,._.’!v\..\h h%ﬁl‘vg



ZukunftsfitterTourismusst in
stadtischeEntwicklungntegriert

Smart & regenerativ

Intelligente Stadt (KI%&
Zeitwohlstand

KlimaResilienz
(Blaue & grune Infrastruktur,
Schwammstadt)

oUrbane Dorfen
(15 MinutenQuartiere)

Aktive Mobilitat
(HealthyCity)

Divers, inklusiv,

kollaborativ

Offene Stadtgesellschaft

Sozialer Zusammenhalt
(soziale Orte & Kohasion

Kollaborative
Okosysteme

GoodGovernance
Zukunftsfitness (bei meist
knappen Haushalten)




Strategische

Schlisselfragefiir
StadteDestination J

WIE WERDEN / BLEIBEN WIR WIE MACHEN WIR UNS
RELEVANT RESILIENT

Wettbewerbsfahigkeit e Governance




A Kraftvolles Zukunftsbild
(Nordstern)

A Profilbildende Attraktionspunkteund diverse Stadtraume
«t Relevanz

A Exzellenz
(= Spitzenleistungen entlang der Kundenreise)

A Kuratierte Empathie
(KlLiteracy/ Open Data / Gastgeberkultur)




= Resilienz
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A Integrierter TourismugVerschrankung
Lebensund Erlebnisraum

A Umsetzungsstarkeg3artnerSystem
(crosssectoral)

A Impact EconontyBesucherékonomie
Ist Instrument der StadEntwicklung

A TouristischeAttraktivierungerhoht

A

V stadtischelebensqualita&
Wertschopfungvor Ort

V Anziehungskraftir jungeTalente
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Leitmotiv derStadt 9Y Lﬁ A yv
Besucher:innen (V.Groebne)
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Top 3 Besuche¥otive Stadtreisen

SehenswUrdigkeiten_ 77
Kulinarischer Genus- 47
Urbanes FIair/StadtkuItur_ 47

In Prozent; Quelle: ETI, Project MO9St Y Zorim/ DTV
Stadtereisenstudie 2023/24.
;L






Das Schone & Bedeutungsvolle

A Stadte sindResonanzraumedie kulturelle und
soziale Energie bindeln

A Attraktive Orte tragen ein®edeutungin sich

AWS YSKNJIAY IHNIOSE RZAYSA
1SAYS aLRSYuAuNu aiATi
9 NR yy S NHzy 3 SM@@Sdﬁsﬁo@syﬁr&er die
SehnsuchnhachTiefe nach denfStaunenswerten&
Bedeutungsvollen

[
Das
Bedeutungsvolle




Narrative Resonanzraurmsachen die
|dentitat der Stadt erlebbar

Das
Bedeutungsvolle




GesellschaftlichRegression
oZeitalterder Nostalgier

(Zygmunt Bauman)

A Je weniger Vertrauen wir in die
Zukunft haben, desto mehr wenden
wir uns der Vergangenheit zu

A HistoricHighlights: Schiitzen wo notig,
offnen wo magliclg kein LIVING

MUSEUM und historisierender
Themenpark




SozialeEnergie
machteine Stadt
besondersahbar



